KEKALAHAN PARTAI POLITIK BESAR DALAM IKLAN ROKOK SURYA PRO MILD

(Analisis Semiotika Iklan Televisi Surya Pro Mild Versi “Robot” Sebagai Representasi Kekalahan Koalisi Partai Politik Besar dalam Pemilihan Gubernur dan Wakil Gubernur DKI Jakarta Tahun 2012) by Winanto, Robertus Ganjar
KEKALAHAN KOALISI PARTAI POLITIK BESAR DALAM IKLAN 
ROKOK SURYA PRO MILD 
(Analisis Semiotika Iklan Televisi Surya Pro Mild Versi “Robot” Sebagai Representasi 
Kekalahan Koalisi Partai Politik Besar dalam Pemilihan Gubernur dan Wakil Gubernur DKI 
Jakarta Tahun 2012) 
 
 
SKRIPSI 
 
Diajukan Sebagai Syarat Memperoleh 
Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) 
 
Oleh 
ROBERTUS GANJAR WINANTO 
070903237 / Kom 
 
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 
UNIVERSITAS ATMAJAYA YOGYAKARTA 
2013 
 ii 
 
 
 iii 
 
 
 iv 
 
 
 v 
 
 HALAMAN PERSEMBAHAN 
 
 
 
 
 
 
 
Untuk kedua orang tua ku dan Dian.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 vi 
 
HALAMAN MOTTO 
 
 
 
 
 
Don’t let the past destroy what comes tommorow. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 vii 
 
KATA PENGANTAR 
Puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena berkat dan rahmatNya 
penulis bisa menyelesaikan skripsi ini. Selama proses penulisan skripsi beberapa 
pihak yang juga turut memberikan berbagai bentuk dukungan terhadap penulis. 
Oleh karena itu penulis mengucapkan terimakasih kepada mereka: 
1. Bpk. Y. Bambang Wiratmojo, S.Sos., MA. sebagai dosen pembimbing 
skripsi. Terimakasih karena sudah meluangkan waktu untuk membimbing, 
memberikan kritik dan saran serta membantu memberikan solusi kepada 
penulis mulai dari awal pengajuan proposal skripsi hingga skripsi ini 
selesai.  
2. Kedua orang tua ku, terimakasih atas segala bentuk kerja keras, doa, 
dukungan, dan kesabaran sehingga penulis bisa menempuh dan 
menyelesaikan pendidikan  hingga jenjang strata satu. Maaf telah 
membuat kalian terlalu lama menunggu. 
3. Kakak dan adik-adikku, Seto, Hasto dan Dinar. Terimakasih atas 
dukungan dan doa kalian. 
4. Veronica Dhian Ayu Intan yang selalu sabar dalam memberikan segala 
dukungan dan semangat. 
5. Teman-teman FISIP UAJY, Lukas Hendra, Yogi, Pius Erlangga, Adhi 
Prasetyo, yang telah meluangkan waktu untuk sharing mengenai skripsi 
dan melepas penat dalam proses penulisan. Semangat untuk kalian semua! 
 
Semoga skripsi ini menjadi salah satu sumber referensi yang bermanfaat bagi 
penelitian-penelitian selanjutnya maupun sebagai penyumbang referensi bagi 
siapa saja. 
  
Yogyakarta, 1 Agustus 2013 
Robertus Ganjar Winanto 
 
 
 viii 
 
ROBERTUS GANJAR WINANTO 
Nomor Mahasiswa: 07 09 03237 / KOM 
 
Kekalahan Koalisi Partai Politik Besar Dalam Iklan Rokok Surya 
Pro Mild 
(Analisis Semiotika Iklan Televisi Surya Pro Mild Versi “Robot” Sebagai 
Representasi Kekalahan Koalisi Partai Politik Besar dalam Pemilihan Gubernur 
dan Wakil Gubernur DKI Jakarta Tahun 2012) 
 
ABSTRAK 
 
Iklan Surya Pro Mild versi “Robot” merupakan salah satu iklan yang 
menggunakan momentum atas sebuah peristiwa social dalam mencitrakan 
keunggulan produk yang diiklankannya. Dalam versi ini divisualisasikan sebuah 
kekalahan suatu sistem raksasa ketika melawan sistem lain yang lebih sederhana 
sebagai representasi kekalahan koalisi partai politik besar dalam event Pemilukada 
DKI Jakarta tahun 2012. 
Penulis mencoba membongkar tanda-tanda dalam iklan televisi Surya Pro Mild 
versi “Robot” untuk melihat bagaimana representasi kekalahan koalisi partai 
politik besar dalam event Pemilukada DKI Jakarta tahun 2012 yang terkandung di 
dalamnya. Untuk membongkar dan memaknai kekalahan dalam iklan televisi 
Surya Pro Mild versi “Robot” sebagai obyek analisis, penulis menggunakan 
semiotika Roland Barthes yang menggunakan dua level analisis konotasi. Pada 
analisis konotasi level pertama, keadaan kota, kemunculan sosok robot berukuran 
besar dan lingkaran merah menjadi alat analisisnya dimana semua obyek tersebut 
merupakan sebuah konotasi dari denotasi sebuah realita di masyarakat yang ada. 
Pada analisis konotasi level kedua, konotasi yang ditemukan dianggap sebagai 
sebuah denotasi lain yang kemudian akan dianalisis makna tambahan yang 
terkandung di dalamnya.  
Berdasarkan kedua level tersebut, telah berhasil diidentifikasi gambaran sebuah 
pertarungan yang terjadi antara koalisi parpol besar melawan parpol kecil di 
sebuah kota metropolitan yang merupakan representasi kota Jakarta Sedangkan 
analisis level kedua dimana mitos ikut berperan di dalamnya, pada akhirnya 
kekalahan robot pada iklan merupakan gambaran kekalahan parpol besar dalam 
pertarungan Pemilukada DKI Jakarta tahun 2012 yang dianggap tidak mampu 
menyelesaikan permasalahan kota Jakarta di kepemimpinan sebelumnya. 
 
Kata Kunci: Representasi, Kekalahan, Partai Politik, TVC, Roland Barthes 
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